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En esta XX2 Edicion todas las agencias y participantes podran inscribir un nimero ilimitado de
piezas por campafia. Este afio el Festival de El Chupete volvera a contar con 10 categorias de
premios.

Cada afo, el Festival de El Chupete se convierte en el foro internacional de referencia de la
comunicacion infantil y juvenil, a través de un Congreso de jurados profesionales que premian
los mejores trabajos creativos (productos o servicios) con valores, dirigidos a menores de entre
0y 17 afios. Una razon de ser que cumple 20 afios, pues comenzé en 2004.

La participacion en el Festival supone la aceptacion de todas las condiciones generales recogidas
en este documento y las del reglamento.

1. Registro en la plataforma de inscripciones

Para registrarte deberas seguir los siguientes pasos:

e REGISTRO
Para inscribir material debes registrarte como un nuevo usuario, tanto si has
participado en ediciones anteriores como si se trata de la primera vez.
Pararegistrarte debes hacerlo en el siguiente link:
https://elchupete.koolfest.com/# /login

e COMPLETAR FORMULARIO
A continuacion, debes registrarte con tus datos fiscales y bancarios.

e INSCRIPCION DE MATERIAL
Una vez accedido al backoffice de El Chupete, accede a la herramienta “INSCRIPCION DE
MATERIAL”. En caso de necesitar informacién adicional puedes contactar con nosotros:
693737570 - lucia@nort3.com.




el @ Chupe'l'e CONDICIONES GENERALES

2. Condiciones Generales de participacién

Paralainscripciéon de piezas en El Chupete, sera necesario cumplir las siguientes condiciones:

1. Podran inscribir el material las agencias de publicidad, anunciantes, asociaciones,
instituciones, productoras, estudios de disefio, agencias de medios, agencias de eventos y
particulares; tanto nacionales como internacionales.

2. Deberan contar con la autorizacién del anunciante o agencia de publicidad.

3. Tanto para las producciones espafiolas como internacionales, el material debera de haber
sido emitido, publicado o expuesto en Espafia, en el afio transcurrido desde las dos ultimas
ediciones, es decir, desde noviembre de 2023 hasta marzo de 2025, independientemente de
la sede social de la empresa y siempre que no hayan sido inscritas con anterioridad en
ninguna edicion de EI Chupete.

4. Las piezas internacionales podran participar en todas las categorias del Festival.

5. Se podran inscribir piezas individuales y campafias sin limite gracias a la tarifa plana
especial.

6. Todas las piezas y/o campafias deberan ser inscritas tal y como se exhibieron o publicaron,
sin haber sido modificadas para festivales o certdmenes.

7. Para la inscripcién de piezas, se recomienda acompafiar certificado de emisién para las
piezas presentadas en television, comprobante de publicaciéon para el material grafico y
comprobante fotografico para el material PLV. Los justificantes los puede emitir el medio de
comunicacion correspondiente o, en su defecto, el anunciante.

8. Enel caso de que una de las categorias no contenga un nimero minimo de inscripciones, la
organizacion o el jurado podra agruparla en otra de las categorias de la misma seccidn.

9. Cada categoria contara con un maximo de 4 premiados.

10. Los gastos de transporte y seguros del material, hasta su recepcién en la oficina del Festival,
correran a cargo de los participantes (incluidos los envios internacionales).

11. La organizacidn se reserva el derecho a retirar del Festival todo aquel material defectuoso
que no haya sido puesto a disposiciéon del mismo en las debidas condiciones antes de la fecha
de cierre establecida. En esos casos, se devolveria la cantidad desembolsada.
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12. En el caso de Packaging y PLV, todos los trabajos originales presentados (juguetes, comida,
ropa, etc.) seran donados a una asociacién, una vez acabado el certamen.

3. Criterios de valoracién del jurado

1. EIl Chupete nace para premiar la creatividad responsable e inclusiva. Aquella comunicacion
que destaque en primer lugar por su creatividad, pero sin olvidar su responsabilidad en el
mensaje que transmite considerando el Objetivo de Desarrollo Sostenible 5 de Pacto Mundial
de Naciones Unidas: igualdad de género. La igualdad entre géneros no es solo un derecho
fundamental, sino la base necesaria para conseguir un mundo prdéspero y equitativo, ademas
es fundamental para el desarrollo sostenible de la sociedad. Por ello, es esencial que aquellas
candidaturas presentadas respeten la dignidad de las nifias, adolescentes y personas
LGTBIQ+ en sus anuncios o campafias publicitarias.

2. ElJurado debera ponderar también, por tanto, los valores que se inculcan en el menor. Por
tanto, insistimos en que El Chupete es el tnico festival que premia no solo la creatividad
sino los valores sociales de la comunicacién infantil y juvenil.

3. Cada categoria tiene caracteristicas muy diversas, por ejemplo, los anuncios dirigidos a
nifios y nifias tienen mayor presencia de producto y su creatividad tiene un desarrollo
diferente. Sin embargo, la comunicacion dirigida a padres, pero cuyo consumidor es el nifio
o la nifia, tienen un caracter mas emotivo. Es importante valorar cada categoria desde el
punto de vista del publico al que se dirige, acorde con la naturaleza del producto (por
ejemplo, no se pueden valorar con los mismos parametros un spot de juguetes y uno de
una ONG...).

4. En caso de que hubiera algiin premio que incumpla el Cédigo Deontolégico Infantil, o que
exista alguna duda de ello, no podra optar a premio ninguno.

5. El Chupete es un festival creativo, y la creatividad es el principal criterio de valoracion que
tendra el jurado en sus deliberaciones, pero también se tendra en cuenta el uso de un
lenguaje inclusivo y respetuoso.

4. Especificaciones técnicas de la votacion

Los jurados recibirdn las propuestas con antelaciéon y, durante la reunién presencial,
compartiran sus valoraciones y deliberaran en conjunto para otorgar los Chupetes a cada una
de las categorias. La seleccion de ganadores se basara en estas deliberaciones, con la presidenta
del jurado, junto a la organizacion, guiando el proceso de evaluacidn.

La mayoria simple de la votacién del jurado determinara el otorgamiento de Chupete. Si el
mismo nuimero de jurados vota a favor y en contra de otorgar un Chupete, dandose un empate
en la valoracion, las reglas del festival definen, que la pieza valorada obtendra premio.

Los Chupetes ganadores de cada categoria tendran una valoracion equivalente entre ellos. No se
destacard una pieza sobre la otra. Habra un maximo de 4 chupetes por categoria
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5. Precios

Se cobrara una Unica vez por compaiiia (CIF) una cuota administrativa de 50 € mas 21% IVA
que cubre los gastos de gestion, da derecho a una entrada para la entrega de premios, valorada
en 70€.

Tarifa Tarifa

Categoria general especial

Film 300€ 500€
Digital 300€ 500€
Grafica 300€ 500€
Musica y sonido 300€ 500€
Activacion y Experiencia de marca 300€ 500€
Branded Content 300€ 500€
Relaciones Publicas 300€ 500€
Campafia Social 100€ -

Mejor Juguete 300€ 500€
Produccién (Craft) 300€ 500€

e Inscripcidn general 1 pieza 300€. Tarifa plana especial inscripcidn de piezas ilimitadas, 2 o
mas piezas 500€.

A estos precios hay que afiadirle el 21% de IVA.
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El pago debera efectuarse mediante:

- Transferencia bancaria a nombre El Chupete Producciones S.L a la cuenta del
Banco Sabadell, IBAN ES55 0081 5077 7100 0210 5420

- Tarjeta bancaria a través del sistema de inscripcion. No se admiten
devoluciones una vez finalizado el proceso de inscripcion.

5.1 Entradas Festival 2025

e Proximamente

6. Premios que se otorgan

El Chupete reconoce a los mejores trabajos de marketing infantil y juvenil otorgando hasta un
maximo de 4 Chupetes, en cada categoria de cada seccién. El jurado reconocera con un Gran
Premio de entre todos los Chupetes otorgados en todas las categorias a la Mejor
Campaiia Integrada, Mejor Idea y Mejor contenido innovador, que se desvelaran en la
entrega de premios. La organizacién solicitara a los ganadores una edicién corta de 45
segundos, de cara a presentarlo en la Gala.

Asi mismo se establecera un ranking de mejores agencias del festival, otorgando los
siguientes puntos por los premios obtenidos:

Chupete: 5 puntos
Gran Premio: 10 puntos

La organizacidn de El Chupete otorga un reconocimiento honorifico al Mejor Comunicador, Mejor
Personaje Infantil y a la Mejor Trayectoria de Marca, de una compafiia dedicada al sector
infantil y juvenil, a criterio propio de los miembros que conforman el board.

El fallo del jurado, con el nombre de las candidaturas ganadoras, se dard a conocer
rigurosamente en la gala que tendra lugar en Madrid, el dia 12 de mayo de 2025.
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7. Categorias

N

7.1 FILM

Dentro de esta seccidn se permitiran los trabajos relacionados a la Animacién y Medios de
Comunicacion, publicaciones y material escolar: animaciones 2D, 3D, integracidn, plastilina, etc.
Y TV, programas, series, revistas, suplementos, libros, coleccionables, fasciculos, etc. Cine,
espectaculos, videos, DVD, CD, etc.

SUBCATEGORIAS:

1. Juguetes: Campafias relacionadas a productos que busquen el entretenimiento infantil y
juvenil.
2. Resto de productos o servicios.

CRITERIOS DE VALORACION:

* Creatividad: 75%
* Responsabilidad: 25%

ESPECIFICACIONES TECNICAS:

®* Podran presentarse piezas individuales y campafias de hasta cuatro piezas
pertenecientes al mismo anunciante y producto.

* Podran presentarse producciones como programas y series infantiles. c¢) Archivos
digitales (url, video...).

* Cumplimentar la casilla de briefing en el formulario de inscripcion de la pieza,
explicando el briefing, publico objetivo y los resultados del proyecto. (No mas de 100
palabras).

* Nodebe constar la marca de la agencia en la presentacion.

7.2 DIGITAL

Campanas de comunicacién basadas en el medio digital, mévil y la tecnologia e innovacion, con
la finalidad de impactar de forma positiva en la experiencia del publico objetivo.
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SUBCATEGORIAS:
Las acciones de &mbito interactivo tienen dos subcategorias, entre las piezas se incluyen:

1. Publicidad y Creatividad Tecnolégica: campafas de comunicacién enfocadas a medios
digitales y mdviles. Banners, disefio de webs, aplicaciones, uso de data, Metaverso,
Realidad aumentada, Realidad Virtual, Inteligencia Artificial.

2. Social e Influencers: Acciones de comunicaciéon cuya estrategia, ejecucion y uso de
influencers, se haya basado en originalidad y generado mayor impacto en la comunidad
y target de la marca.

CRITERIOS DE VALORACION:

* Creatividad/Innovacién: 50%
» Experiencia de usuario: 25%
* Ejecucion: 25%

ESPECIFICACIONES TECNICAS:
Se debe enviar y subir a la plataforma lo siguiente:

»  Subir direccién URL del sitio.

* Envio de manera online de una demo o presentaciéon no superior a 3 minutos, con una
animacion para mostrar su funcionamiento, animacidn.

e Cumplimentar la casilla de briefing en el formulario de inscripcion de la pieza,
explicando el briefing, publico objetivo y los resultados del proyecto (no mas de 100
palabras).

* En Apps, Campafia Dispositivos Méviles, Campana Digital.

e Unvideo en formato MPEG2, MP4 o Quicktime Apple Prores Resolucién Codec.

[ 7.3 GRAFICA

Se consideraran los trabajos publicitarios elaborados para su publicacién en prensa, revistas,
dominicales, medio exterior, lonas, infografia, decoracién de vehiculos, rotulacién

SUBCATEGORIAS:

1. Prensa Exterior: Se debera subir a la plataforma un archivo en formato PDF con el
material publicitario.
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2. Identidad de Marca (Packaging y disefio grafico): De manera online, envio de un archivo
en formato JPEG (no importa su tamafio) o PDF. Se debera enviar por correo postal el
packaging original del producto, tal y como se comercializa. Ademas, enviar por correo
postal el PLV desmontado con las debidas instrucciones de montaje.

CRITERIOS DE VALORACION:
* Creatividad: 75%
e Adecuacion mensaje al publico objetivo: 25%

ESPECIFICACIONES TECNICAS:

e Material obligatorio: Una imagen o PDF, deberdn mostrar idealmente el uso real en
punto de venta de los materiales. (Maximo 3 piezas en campafia).

7.4 MUSICA Y SONIDO

De manera online, envio de un archivo en formato MP3, ademas cumplimentar la casilla de
briefing en el formulario de inscripcion de la pieza, explicando el briefing, publico objetivo y los
resultados del proyecto (no mas de 100 palabras). No debe constar la marca de la agencia en la
presentacion.

CRITERIOS DE VALORACION:

* Transmision de mensaje: 50%
e Creatividad: 25%
e Produccion audio: 25%

j 7.5 ACTIVACION Y EXPERIENCIA DE MARCA

Seran consideradas todas las campafias promocionales, eventos y producciones musicales,
obras de teatro, etc.

SUBCATEGORIAS:

1. Juguetes
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2. Resto de productos o servicios.
CRITERIOS DE VALORACION:

e Creatividad: 50%
e Conexion con el consumidor: 25%
e Ejecuciéon: 25%

ESPECIFICACIONES TECNICAS:

e Demaneraonline, envio de un archivo en formato MP3.

e Cumplimentar la casilla de briefing en el formulario de inscripciéon de la pieza,
explicando el briefing, publico objetivo y los resultados del proyecto (no mas de 100
palabras).

* Nodebe constar la marca de la agencia en la presentacion.

e Un video explicativo en formato MPEG2, MP4 o Quicktime Apple Prores Resolucion
Codec, suficientemente descriptivo de la accidn, para presentar al jurado con claridad el
trabajo realizado.

71\

7.6 BRANDED CONTENT

Creacion o integracion natural de contenido original de una marca cuyo propdsito es la
transmisién de mensajes de marketing que refuercen los valores de ésta y que conecten de
manera original informando o entreteniendo a los consumidores a través de plataformas
relevantes de contenido, mas alla de los métodos o canales tradicionales publicitarios, utilizando
técnicas de storytelling.

SUBCATEGORIAS:

1. Juguetes
2. Restode productos o servicios

CRITERIOS DE VALORACION:

e Creatividad: 50%
e Fluidez: 30%
e Resultados: 20%
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ESPECIFICACIONES TECNICAS:

e Podran presentarse piezas individuales y campafias de hasta cuatro piezas
pertenecientes al mismo anunciante y producto.

* Archivos digitales (url, video...).

e Cumplimentar la casilla del briefing en el formulario de inscripcién de la pieza,
explicando el briefing, publico objetivo y los resultados del proyecto (no mas de 100
palabras).

* Nodebe constar la marca de la agencia en la presentacion.

7.7 RELACIONES PUBLICAS

Todos aquellos trabajos de Relaciones Publicas llevadas a cabo por marcas con medios de
comunicacion, que no hayan tenido una contraprestaciéon econdmica entre la marca y el medio,
que consiga impactar con la comunicacién entre la marca y los consumidores de manera creativa.

SUBCATEGORIAS:

1. Juguetes
2. Restode productos o servicios

CRITERIOS DE VALORACION:

e Creatividad: 60%
e Resultados: 40%

ESPECIFICACIONES TECNICAS:

* Demaneraonline, envio de un archivo en formato JPEG o PDF.

e Cumplimentar la casilla del briefing en el formulario de inscripciéon de la pieza,
explicando el briefing, publico objetivo y los resultados del proyecto (no mas de 100
palabras).

* Nodebe constar la marca de la agencia en la presentacion.

* Un video explicativo en formato MPEG2 o Quicktime Apple Prores Resolucion Codec,
suficientemente descriptivo de la accidn, para presentar al jurado con claridad el trabajo
realizado.

7.8 CAMPANA SOCIAL

Trabajos publicitarios que tengan un impacto positivo en la sociedad.
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CRITERIOS DE VALORACION:

e Conexion con los valores sociales de la marca o institucion: 60%
e Creatividad: 40%

ESPECIFICACIONES TECNICAS:

 Demaneraonline, envio de un archivo en formato JPEG, MP4 o PDF.

e Cumplimentar la casilla del briefing en el formulario de inscripciéon de la pieza,
explicando el briefing, publico objetivo y los resultados del proyecto (no mas de 100
palabras).

* Nodebe constar la marca de la agencia en la presentacion.

* Un video explicativo en formato MPEG2 o Quicktime Apple Prores Resoluciéon Codec,
suficientemente descriptivo de la accidn, para presentar al jurado con claridad el trabajo
realizado.

7.9 MEJOR JUGUETE

Se trata de identificar el juguete o juego mas creativo o el juguete o juego que incentive la
creatividad en el publico infantil y juvenil.

CRITERIOS DE VALORACION:

» Valor educativo del juguete. 25%

» C(Creatividad en el disefio. 25%

* (Capacidad de motivar la imaginacidn del target infantil: 25%
* Durabilidad y jugabilidad en el tiempo 25%

ESPECIFICACIONES TECNICAS:

» Envio fisico de al menos 3 muestras del juguete a la secretaria técnica del festival.

* Subidaala plataforma de un archivo en formato JPEG o PDF donde se muestre el juguete
0 juego.

e Cumplimentar la casilla de briefing en el formulario de inscripcion de la pieza,
explicando el briefing, publico objetivo y los resultados del proyecto (no mas de 100
palabras).
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e Adicionalmente se podra subir una demo en video no superior a 1 minuto, con una
animacion para mostrar su funcionamiento, o presentacion en formato pdf.

D:] 7.10 PRODUCCION (CRAFT)

Dentro de esta seccion se valoraran los trabajos audiovisuales, cuya produccién y
postproduccién tenga un factor determinante en el conjunto de la comunicacidn, reforzando de
manera clara la idea y creatividad de la pieza.

CRITERIOS DE VALORACION:

e Produccion audiovisual: 50%
*  Postproduccion: 50%

ESPECIFICACIONES TECNICAS:

e Podran presentarse piezas individuales y campafias de hasta cuatro piezas
pertenecientes al mismo anunciante y producto.

* Podran presentarse producciones como programas y series infantiles. c¢) Archivos
digitales (url, video...).

e Cumplimentar la casilla de briefing en el formulario de inscripcion de la pieza,
explicando el briefing, publico objetivo y los resultados del proyecto. (No mas de 100
palabras).

* Nodebe constar la marca de la agencia en la presentacion.



